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PLAN KOMUNIKACJI Z LOKALNA SPOLECZNOSCIA
STOWARZYSZENIA LOKALNA GRUPA DZIALANIA EURO COUNTRY
na rok 2024

1. Giéwne cele oraz przestanki Planu Komunikacji:

Promowanie i zwiekszanie zrozumienia idei Lokalnej Strategii Rozwoju wsréd podmiotéw zycia spotecznego
obszaru, a takze budowanie Swiadomosci, zaangazowania i aktywnego wtgczania sie catej spotecznosci w realizacje
LSR przez zapewnienie skutecznej, przejrzystej i zrozumiatej komunikacji w zakresie celéw, prowadzonych przez
LGD dziatan i korzysci rozwojowych, wynikajacych ze strategii.
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Przestanki (wynikajace z analizy SWOT oraz wynikéw prac nad LSR):

Potrzeba informowania interesariuszy o mozliwosciach finansowania i wsparcia dostepnych w ramach LSR.
Zapewnienie regularnych aktualizacji o postepach w realizacji LSR.

Promowanie sukceséw i osiggnie¢ wynikajgcych z wdrazania LSR.

Zachecanie do aktywnego udziatu w podejmowaniu decyzji i dziataniach zwigzanych z LSR.

SN NEN

Budowanie i utrzymanie zaufania oraz transparentnosci miedzy LGD Euro Country a zainteresowanymi
stronami.

3. Opis dziatan podejmowanych w przypadku problemoéw z realizacjg LSR (dostosowanie Planu Komunikacji
do grup odbiorcéow):

Mtodzi ludzie, pon. 25 r.z.: przewidywany problem grupy: mata aktywnosc¢ spoteczna. Rozwigzanie: outreach, czyli
dziatania na rzecz zwiekszenia swiadomosci i angazowania beda obejmowac organizacje warsztatéw w szkofach,
klubach mtodziezowych i innych miejscach, gdzie mtodzi ludzie sie spotykajg. Dziatania te mogg by¢ skierowane na
edukacje mtodziezy na temat znaczenia strategii rozwoju lokalnego, korzysci dla nich ptynacych z realizowanej
strategii oraz wskazania sposobdw, jak moga uczestniczy¢ we wdrazaniu LSR.
Seniorzy, osoby pow. 60 lat: przewidywany problem grupy: ograniczona mobilnos$¢. Rozwigzanie: organizowanie
spotkan w miejscu zamieszkania, organizacja transportu.
Kobiety: przewidywany problem grupy: kobiety obszaru LSR sg zwigzane z rodzinami, przez co majg mniej czasu na
wspotuczestniczenie we wdrazaniu LSR. Rozwigzanie: organizacja akcji informacyjnych, aktywizujgcych i kobiety
oraz promujacych ich dziatalnos$¢ spoteczng.
Osoby z niepetnosprawnosciami: przewidywany problem: osoby z niepetnosprawnosciami czesto majg problem,
aby wyj$¢ z domu, czesto ich gtdwna dziatalnos¢ koncentruje sie w obrebie wtasnych mieszkan, doméw.
Rozwigzanie: dostep do informacji w formatach dostepnych dla oséb z réznymi rodzajami niepetnosprawnosci (np.
ttumaczenia na jezyk migowy, informacje w alfabecie Braille'a), promocja wolontariatu, organizacja kampanii
miedzysasiedzkich.
Mieszkancy osiedli po dawnych PGR: przewidywany problem grupy: wyfaczenie komunikacyjne i wykluczenie
cyfrowe. Rozwigzanie: zachecenie do udziatu w realizowanych projektach na zasadzie wspétorganizacji
i partnerstwa (aktywne wtgczenie) przez wskazanie zrozumienia wtasnego $rodowiska lepiej niz ludzie spoza
spotecznosci, docenienie zasobow.
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Organizacje pozarzadowe (formalne i nieformalne): witgczanie w procesy decyzyjne, zachecanie do wolontariatu,
uznawanie i promocja sukceséw.

Przedsiebiorcy i rolnicy: rozszerzenie dostepu do informacji o mozliwosci pozyskania wsparcia oraz korzysci
ptyngcych z wigczania sie w budowanie produktu turystycznego, zapewnienie rzetelnej wiedzy z zakresu
przygotowania projektdw, ich realizacji oraz rozliczania.

Wszystkie dziatania powinny by¢ zgodne z przyjetymi ideami wtgczania spotecznego w ramach wdrazania LSR, tj.
»Wspdlnota Doswiadczen”, ,Komunikacja, informacja, partnerstwo”, , Edukacja tworzy liderow”.

Beneficjenci (wszystkie grupy): animowanie do dziatar innowacyjnych.

4. Opis analizowania efektywnosci dziatan komunikacyjnych i zastosowanych srodkéw:
Analiza efektywnosci bedzie prowadzona zgodnie z przyjetymi w LSR zasadami monitoringu i ewaluacji, tj. realizacje
Planu Komunikacji bedzie prowadzi¢ Biuro LGD Euro Country, ktorego pracownicy przeprowadzg raz na pét roku
analize zagadnien:
- liczba odbiorcéw zaplanowanych dziatan (ankiety oceniajace informacje i doradztwo, licznik strony internetowe;j,
liczba rozdanych materiatéw informacyjno-promocyjnych, liczba przygotowanych prezentacji, liczba
zorganizowanych spotkan, liczba uczestnikéw spotkan i innych wydarzen, liczba zorganizowanych wydarzen
publicznych, liczba prezentacji dziatan LGD w mediach);
- zakres planowanych dziatan: skutecznos$¢ wdrazania Planu Komunikacji LGD przedstawiana jest Zarzgdowi oraz
upubliczniana na stronie LGD.
- reakcja na problemy: zwiekszenie dziatan informacyjnych i doradczych zgodnie z identyfikacja grup docelowych.
Ponadto, podczas wszystkich spotkan z udziatem przedstawicieli LGD i mieszkancdw obszaru bedziemy pozyskiwaé
informacje zwrotng, dotyczaca prowadzonych dziatan. Zrédtem danych dla nas sg réwniez grupy dyskusyjne (np.
warsztat refleksyjny) czy analiza komentarzy w mediach spotecznosciowych.
Badania efektywnosci Planu Komunikacji odbedzie sie raz w roku, za pomocg ankiety elektronicznej oraz jej wersji
papierowej, zawierajgcej zakresy i pytania, dotyczace catego Planu Komunikacji. Przyjete wskazniki (tabela,
kolumna , Efekty dziatan”) odnoszg sie do procenta osdb, z liczby wszystkich uczestniczgcych w ankiecie.

5. Tryb korygowania planu komunikacji:

Decyzje dotyczgce korygowania Planu komunikacji wigzg sie z otrzymaniem wiarygodnych danych na etapie
monitorowania wskaznikdw oraz uzyskiwanych informacji zwrotnych, ze prowadzone dziatania zawodzg lub s3
niewystarczajgce. Proces korygowania w odpowiedzi na problem z wdrazaniem Planu wigze sie z ponowng analizg
z udziatem interesariuszy zaangazowanych we wdrazanie LSR, nastepnie przeanalizowanie stosowanych taktyk
i strategii komunikacyjnych (by¢ moze problem ma charakter techniczny), przeglad kanatéw komunikacji (czy sq one
nadal odpowiednie? czy istniejg nowe kanaty, ktére mogtyby by¢ wykorzystane?), analize zasobdow (mogty stracic¢
swojg wazno$¢), a nastepnie opracowanie nowych koncepcji wramach Planu i ich skonsultowanie
z interesariuszami LSR.

Realizujgc Plan Komunikacji LGD bedzie wypetniata obowigzki komunikacyjne oraz zasady komunikacyjne ustalone
przez Instytucje Zarzadzajacg oraz ksiege wizualizacji w zakresie PS WPR.
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Liczba spotkan

najwieksze szanse wsparcia z budzetu
LSR.

Przyjeta wartos¢ wskaznika:

beneficjentéw

Ankiety papierowe

Przyjety wskaznik:
Odsetek osdb, ktére w badaniu
ankietowym deklaruja, ze zwiekszony

Spotkania informacyjne | informacyjnych—1— 60% 0,00
Il pétrocze 2024 r.
Czestotliwo$¢ badania:
Raz w roku
Spotkania integrujgco - Liczba spotkarn—1 - Forma publikacji danych:
aktywizujace Il pétrocze 2024 r. Informacja na stronie internetowej 200,00
Profil na portalu spotecznosciowym
_ Liczba oséb, ktérym Wzrost wiedzy u wnioskodawcow,
_g £ o Doradztwo udzielono doradztwa w tym grantobiorcéw o gtéwnych 0,00
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Liczba szkolen —2 - |l jest ich poziom wiedzy o gtéwnych
potrocze 2024 r. zasadach i warunkach aplikowania
o pomoc finansowg i realizacji
operacji/grantow.

Przyjeta wartos¢ wskaznika:
50%

Czestotliwo$¢ badania:
Raz w roku

Forma publikacji danych:
Informacja na stronie internetowej
Profil na portalu spotecznosciowym
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Budowanie pozytywnego wizerunku LGD jako organizacji wspierajgcej rozwaj

lokalny ze szczegdlnym uwzglednieniem upowszechnienia efektéw wdrazania

LSR, w tym promocji dobrych praktyk.

Ogot
spoteczenstwa

Targi, wystawy, imprezy

Liczba wydarzen
promocyjnych — 2 —
po 1w kazdym
potroczu 2024

Zbudowanie pozytywnego wizerunku
LGD jako organizacji wspierajgcej
rozwéj lokalny ze szczegdlnym
uwzglednieniem upowszechnienia
efektéw wdrazania LSR, w tym promocji
dobrych praktyk.

Materiaty promocyjne —
produkty lokalne

Liczba materiatéw
promocyjnych — 2 -
po 1w kazdym
potroczu 2024

Zrédto wskaznika:
Ankiety elektroniczne
Ankiety papierowe

Przyjety wskaznik:

Odsetek osob, ktore w badaniu
ankietowym deklarujg, ze zwiekszony
jest ich poziom rozpoznawalnosci LGD

jako organizacji wspierajacej rozwdj
lokalny

Przyjeta wartos¢ wskaznika:
60%

Czestotliwo$¢ badania:
Raz w roku

3000,00

3000,00
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Forma publikacji danych:
Informacja na stronie internetowe;j
Profil na portalu spotecznosciowym

Uwzglednienie grup

w niekorzystnej sytuacji oraz oséb

w wieku ponizej 25 r.z. oraz oséb w

wieku 60 i wiecej lat

Grupy
W niekorzystnej
sytuacji tj.

kobiety, osoby

z niepetnosprawn
osciami,

mieszkancy osiedli
popegeerowskich

Spotkania aktywizujgce

Liczba spotkan —1 —
Il pétrocze 2024

Wzrost wiedzy grup w niekorzystnej
sytuacji w zakresie wdrazania LSR
i realizowanych operacjach oraz
dziataniach informacyjnych,
promocyjnych i edukacyjnych.

Zrédto wskaznika:
Ankiety elektroniczne

Ankiety papierowe

Przyjety wskaznik:

0,00
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Odsetek osdb reprezentujgcych grupy w
niekorzystnej sytuacji, ktére w badaniu
ankietowym deklaruja, ze zwiekszony
jest ich poziom wiedzy o LGD
i dziataniach realizowanych w ramach
wdrazania LSR.

Przyjeta wartos¢ wskaznika:
50%

Czestotliwos¢ badania:
Raz w roku

Forma publikacji danych:
Informacja na stronie internetowej
Profil na portalu spotecznosciowym

Wzrost zaangazowania ludzi mtodych
w dziatania na rzecz informowania
i wdrazania LSR
Ludzie mtodzi Sootkania aktvwizui
otkania aktywizujace - .
(osoby ponizej 25 P . y 13 Liczba spotkan - 0 Zrodto wskaznika: 0,00
. integrujace . .
r.2) Ankiety elektroniczne

Ankiety papierowe

Przyjety wskaznik:
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Odsetek ludzi mtodych, ktére w badaniu

ankietowym deklaruja, ze zwiekszyto sie

ich zaangazowanie w dziatania na rzecz
informowania i wdrazania LSR.

Przyjeta wartos¢ wskaznika:
40%

Czestotliwo$¢ badania:
Raz w roku

Forma publikacji danych:
Informacja na stronie internetowej
Profil na portalu spotecznosciowym

Wzrost zaangazowania senioréw w
dziatania na rzecz informowania
i wdrazania LSR

Zrédto wskaznika:
Ankiety elektroniczne 500,00
Ankiety papierowe

Seniorzy (osoby Spotkania aktywizujgco - Liczba spotkan—1 -
powyzej 60 r. 2.) integrujace Il pétrocze 2024

Przyjety wskaznik:
Odsetek seniorow, ktore w badaniu
ankietowym deklaruja, ze zwiekszyto sie




Plan
Strategiczny dia
Wspdinej
Polityki

Rolnej
na lata 2023-2027

EURO. @

SAMORZAD

Wojewbdztwa Opolskiego

Dofinansowane przez
Unie Europejska

ich zaangazowanie w dziatania na rzecz
informowania i wdrazania LSR.

Przyjeta wartos¢ wskaznika:
40%

Czestotliwo$¢ badania:
Raz w roku

Forma publikacji danych:
Informacja na stronie internetowe;j

Profil na portalu spotecznosciowym

RAZEM:

8 500,00




